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Presentacio

La dominancia de les xarxes socials i els processos de digitalitzacié fan créixer
globalment la demanda de professionals amb capacitat per enfrontar-se als nous
reptes politics i comunicatius amb les eines de pensament critic i una sdlida pre-
paracio6.

En 'ambit politic, es busca cada cop més personal qualificat per gestionar la imatge
publicaila relacié amb la ciutadania. També la consultoria en comunicaci6 esta en
expansio, ja que partits, organitzacions de la societat civil, institucions i empreses
necessiten assessorament per fer front a reptes comunicatius i connectar amb la
societat.

Objectius i caracteristiques del master

El Master forma professionals capacos d’analitzar i proposar campanyes de comu-
nicaci6 politica, identificant objectius, estratégies i mitjans, des duna perspectiva
critica i inclusiva. Proporciona a 'estudiantat un marc tedric, conceptual i metodo-
logic solid per abordar els desafiaments de la politica en un context multiescalar,
local i global. Aborda 'impacte de les xarxes digitals a la formaci6 de l'opinié publi-
caila mobilitzacié ciutadana. Ofereix eines per avaluar la veracitat de la informacié
i desenvolupar investigacions en 'ambit politic i comunicatiu.

Estructura curricular —
SSemestre1

1. Historia de les idees politiques

2. Historia del mén actual

3.Democracia, opinié publica i poder

4. Cultura visual i politica

5. Narrativa audiovisual. Comunicaci6 i propaganda

6. Desinformacio i politiques de comunicaci6

7.Tecnopolitica: xarxes socials per a la participacié i 'accié politica

8.La campanya politica: la gesti6 de la marca i la construcci6 de lideratge

9. Moviments socials, acci6 col:-lectiva i comunicacid

W W W W W W W W W w

10. Metodologia de la investigacio

1. Politica i comunicacié local 3
2.Geopolitica de la comunicacio
3. Qué és una politica puablica i com es pot comunicar: configuracio 3
de l'agenda publica
4. Feminisme, ecologisme, antiracisme. Nous reptes de la comunicaci6 inclusiva 3
5. Analisi i practica del periodisme cultural i politic &
6. Praxi de la comunicaci6:
-Practiques externes 9
-Taller de disseny de projectes
7.Treball Final de Master 6

Possibles sortides professionals:

- Analista politic/a i comunicador/a: expert/a en analitzar processos politic-comunicatius i
dissenyar estratégies efectives per a actors i institucions en diversos contextos.

- Consultor/a de comunicaci6 politica: assessor/a en planificacié i execucié de campanyes
politiques, orientant partits, institucions i ONG en la construccié de missatges estratégics.

- Gestor/a de comunicacio6 institucional: responsable de dissenyar estratégies de comuni-
cacio interna i externa, gestionar la imatge organitzacional i establir canals efectius amb
diversos publics.

Master
en Comunicacio
i Politica

Tipus
Professional i de recerca

Durada
60 ECTS (un curs académic)

Periode lectiu

Anual. Classes d’octubre a juny
Régim

Temps complet

Nombre maxim de places
30

Preu

Els preus académics dels estudis ofi-
cials que s'imparteixen en els centres
integrats de la UdG s6n preus publics
i cada curs els fixa la Generalitat de
Catalunya a través del decret que es
publica el mes de juny-juliol.

www.udg.edu/preus

Coordinaci6 del master
master.cp@udg.edu

Més informacié
https:/www.udg.edu/ca/masters-en-
humanitats/comunicacio-i-politica
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