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Objectius:

1. Proporcionar els coneixements tedrics i les habilitats basiques per a comprendre el rol de la direccié
general.

2. Estudi de la metodologia relativa a la formulacié de I'estratégia empresarial.

Programa tedric:

1. Naturalesa de I'activitat empresarial.
1.1. Una aproximaci¢ al concepte d'empresa.
1.2. Activitat empresarial i competitivitat.
2. Naturalesa de ['activitat directiva.

2.1. Lideratge i direccid.

2.2. El factor Merli.

3. Procés de pensament estratégic.

3.1. Fonaments d'estratégia empresarial.
3.2. Fases del procés.

4. Reflexi6 estrategica.

4.1. Valors, missi6 i negocis.

4.2. Objectius, estrategia i politiques.

5. Analisi estratégica.

5.1. Analisi de I'entorn.



5.2. Analisi interna.
6. L'entorn empresarial actual.
6.1. Desenvolupament econdmic i innovacio.

6.2. Reinterpretacio del concepte d'empresa.

Programa de practiques:

Lectura i debat d'articles i textos que complementen la part tedrica.

Desenvolupament del programa al llarg del curs:

Es combinaran els temes tedrics amb la part practica relacionada, en grups de treball.

Sistema d'avaluacié:

La qualificacio final constara de dues parts i sera el resultat d'un 0 més examens (80% de la nota) i de la
participacio en les sessions i de la realitzacié d'un o més treballs (20% de la nota).

Bibliografia basica:
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Es complementara amb referéncies especifiques per a cada tema i amb publicacions docents.
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