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Objectius:

Proporcionar les eines i els coneixements necessaris per a poder analitzar, implantar i gestionar la politica
de distribucié comercial des de dues perspectives:

a. La dels fabricants de productes de consum

b. Lade 'empresa detallista

Programa teoric:
Part I; L'ambit de la distribucid comercial, I'estructura de la distribucic comercial
Part 11: Estratégies de distribucié comercial per a fabricants

Part lll: Marqueting per a detallistes

Programa de practiques:

Es desenvoluparan sessions d'estudi i discussio de casos durant el curs per tal de potencial els aspectes
practics i I'andlisi de situacions reals en relaci6 al temari proposat.

Desenvolupament del programa al llarg del curs:

Combinacio de la classe magistral participativa amb la resolucioé de casos practics



Sistema d'avaluacio:
Segons la seglent ponderaci6:
a. Resolucio de casos practics: 50% de la nota de I'assignatura

b. Examen: 50% de la nota de I'assignatura
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