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PROGRAMA DE DISTRIBUCIO COMERCIAL

Professor/a:Pere Reixach

Objectius: Proporcionar als participants els coneixements rsac&sper a poder gestionar la politica de
distribucié comercial des de dues perspectiveslassica d'un fabricant PCAR i des I'empresa littal

Programa teoric:

La utilitzacid de la classe magistral dinamica rtipgpativa amb I'objectiu d’aconseguir esquemes
conceptuals clars i operatius

Programa de practiques:

Es desenvoluparan sessions per a l'analisi i distgnd’empreses comercials durant el curs pereal d
potenciar elaspectes practics en relacio al temari proposat

Desenvolupament del programa al llarg del curs:

Part I. L'ambit de la distribucié comercial

1. Els canals de distribuci6
2. Analisi dels canals de distribucio

Part 2 . Estructura de la distribucié comercial

3. El comerg majorista
4. El comer¢ minorista o detallista

Part 3 . Marketing per detallistes

5. Direccio comercial de I'empresa detallista
6. Localitzacié d'empreses detallistes
7. Marketing - mix dels detallistes

Sistema d’avaluacio6:

Examen final per poder avaluar els coneixementiathy al llarg del curs. Es tindra en compte
I'assistencia i I'actitud en la resolucié dels casmpresarials
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