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KANTAR MEDIE

1.0




1.0 QUE ES KANTAR MEDIA?

Grup KANTAR:

xarxa mundial de

amb més de , 26.500 empleats i present a més de 95 paissos.

A Espanya, el grup KANTAR el composen

& TNS IMO, dedicada als

[N I =R === KANTAR Worldpanel , especialitzada al

KANTAR KANTAR Health , a la investigacié del

KANTAR MEDIA,

KANTAR MEDIA" Bt

- KANTAR MEDIA | Intelligence,

@
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KANTAR MEDIE

2.0

EL PANEL )
DE AUBII\/IETRIA




2.0 EL PANEL DE AUDIMETRIA
METODE DE MEDICIO DE L’AUDIENCIA DE TV

—Eina de recerca de mercats acceptada per tots
Trets basics:
Tecnologia Avancada
Dades diaries, minut a minut
Mostra constant (20% renovacio anual)

—Te com objectiu I’ estudi continuo del consum de televisio a les llars
espanyoles

—Una metodologia consensuada | amb estrictes controls de qualitat

—Produeix una gran riguesa d’informacio amb diverses aplicacions
(programacio, publicitat, etc.)

—Una via de coneixement del comportament de la societat respecte al mitja
televisiu

KANTAR MEDIA e © 2009 Kantar Media 6




2.0 EL PANEL DE AUDIMETRIA

—Mostra ‘permanent’ de llars, representativa de la poblacions Espafiola
—Equipada amb audimetres a totes les TV, videos, DVD's, ...

—Tots els individus de 4 y més anys, declaren la seva audiéncia mitjangant un comandament a
distancia

—La informacio6 d’audiencia es recollida, processada i distribuida diariament

—Precisi6 en la mesura. Mesura al segon
—Mesura automatica de l'estat de la TV
—Mostra amplia, més de 12.000 individus

—Dades continues dia a dia
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KANTAR MEDIE

3.0

LA TECNICA DEL PANEL

O

O
3.1 UNIVERS
3.2 MOSTRA




3.1 L'UNIVERS

Llars amb TV destinades a vivenda principal, de la Peninsula, Balears i
Canaries

Persones de 4 i més anys residents a llars.

Univers ESPANYA 2010

43.900.564 individus
16.760.958 llars
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3.2 LAMOSTRA

S’exigeix . una llar per seccio censal i una llar per
municipi, quan sigui possible

de referencia;

Geografiques Demografiques Equipament
Provincia Classe Social N° de TV’s
Habitat Tamany de la llar N° de VCR’s
Preséncia de Nens TV Pagament
Edad M.de C. TDT
Ildioma Llar
Activitat A.C.

@
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3.2 LA MOSTRA ESPANYA 2010

LATECNICAZQEL PANEL D'AUDIMETRIA. Llars: 4.625
Euskadi Individus: 12.099

Reste (Extr. Cant. Rioja, Nav.)
Llar: 175
Ind: 464

Canaries
Llar : 350

KANTAR MEDIAY
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3.2 EVOLUCIO DE LA MOSTRA

Es constitueix el panel amb
Renovacié del panel i ampliacio a
Augment de la mostra a
Augment de la mostra a
Augment de la mostra a
Augment de la mostra a
Augment de la mostra a
Balears i Murcia
Augment de la mostra a

Augment de la mostra a

KANTAR MEDIS

. Nou ambit Canaries

. Nou ambit Castella La Manxa

Nous ambits: Arago, Asturies,

Nou ambit Castella i Lled
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KANTAR MEDIE

4.0

L' AUDIMETRE

O

4.1 EL DISROSITIU
@/ 2 EL SISTEMA DE TRUCADES
4.3 LES TECNIQUES DE MESURA

©

3 November 2010
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4.1 EL DISPOSITIU
L’ AUDIMETRE

Dispositiu electronic connectat al tv, DVD, telefono i xarxa electrica

Linea Exterior Linea Llar AB-D---= + 0 invit.

Audimetre
Xarxa
Eléctrica
Televisor Conexio :
Principal Interna Televisor .
rincipa Secundari
Video / DVD

100% llars amb model Taris 5000

ry .
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4.2 EL SISTEMA DE TRUCADES
L” AUDIMETRE

Llar

4.625 llars
Centre de calcul

Moédem Trucades
per GPRS

KANTAR MEDIE

- 4.625 trucades telefoniques diaries
- Trucades entre las 02:30 y las 04:30h
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4.3 LES TECNIQUES DE MESURA
L” AUDIMETRE

Audio Matching System - AMS.
Nou Sistema de Mesura. Basat en la comparacié d”Audio

Codis SI.
El decoder de |I'operador envia I'identificacio del canal/servei sintonitzat

Aguestes tecniques s’ utilitzen de forma integrada,
atenent els diferents dispositius
de la llar

FET===="+ 0 (e
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4.3 LES TECNIQUES DE MESURA
AUDIO MATCHING SYSTEM - AMS

Basat en la comparacio d'audio
250 cadenes referenciades

Avantatges

Ilmmune a canvis de format de pantalla, a interactivitat,...

*Menys simulcast respecte al video
*Cada segon d'emissio es una empremta “Unica”
*BB.DD indexada d’empremtes permet:

= Més velocitat de cerca

= Opcionalment: Time-shifting, incorporar events
puntuals a la BB.DD.

*Minim nivell d’intrusio, gracies a IDI

Audimetro
5000 ™

-

AUDIO TV

Receptor PVR

Reproductor DVD

Receptor TDT

Utilitzat per: D+, TDT, Cable, IP

KANTAR MEDIS

100% llars en 2010

e v
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4.3 LES TECNIQUES DE MESURA
CODIS S| - SONDA

El decoder de D+ envia I' identificacio del canalls ervel sintonitzat

Avantatges
Fiabilitat del 100%
*Permet mesurar tots els canals i serveis de I'operador

*No hi ha problemes d'’interactivitat, multi pantalles

Inconvenients

*Requereix de la col-laboracio de I'operador

Utilitzat per a Digital +
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KANTAR MEDIE

5.0

EL PROCES DE CALCUL DE
RESU6ATS

5.1 VALIDA@IO | EQUILIBRATGE
‘5.2 MINUTAT .

5.3 RESULTATS | SERVEIS

5.4 CLIENTS

©
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5.1 VALIDACIO | EQUILIBRATGE

—Selecciona les llars sense incidéncies
—Canals invalids, intervals no cuberts, audiencia duplicada, ...
—Asignacio de l'audiencia a I'individu

—Conversio del canal radioeléectric a la cadena de TV

—Proces de “Weighting”, per assignar a cada individu pesos en funcié dels seus demografics i de la
mostra Util del dia

—Es realitza una ponderacio per cada ambit d’analisis

—Cada ambit te les propies variables de ponderacio (per exemple I'idioma)
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5.2 MINUTAT
EL PROCES DE CALCUL DE RESULTATS

—Gravacio, captura i classificacio de programes i anuncis
—Manual

—Automatic: Spots Matching

—1 oficina per cada zona amb desconnexio regional (13 oficines)

—Mes de 100 cadenes minutades: Estatals, =
Autonomiques, tematiques TDT,
Tematiques de pagament i algunes locals

—Aproximadament 12.000.000
registres anuals

—5.000.000 programes
—7.000.000 spots

KANTAR MEBIA (e _ ©2009 Kantar Media 21



5.3 RESULTATS | SERVEIS
EL PROCES DE CALCUL DE RESULTATS

—Software d’audiencia: InfoSysTV [ InfoSys +

=+ Vi0001200701302225002.... r:___\;D El

—Accés \Webh: Informes Predefinits, Transmissio de Fitxers,...

—Estudis Ad-hoc: Informes d’audiencia, Informes de publicitat

20,138 - Sector autemerlistica - Wierosaft Internit Explorer

—Analisis especials de Minutat:
—KANTAR MEDIA SPORT : Patrocini esportiu SportTrack

—Product Placement

—Control de Nous Spots y Creativitats
—Fitxers desagregats

—www.InfoSysExec.es (Web y PDA)

—Audiencia

—Noticies

KANTAR MEBIA' ‘ © 2009 Kantar Media 22




5.4 ELS CLIENTS

Tipologies de Clients
|

|
Televisions

- Programacio de graelles
- Estudis Especials

- Comercial

- Venta de Publicitat

KANTAR MEDIS

|
Centrals i Agencies

- Planificacié de campanyes
- Efecte de campanyes

- Coneixement del medi

|
Altres
|
Anunciants
Productores
Consultories

Product Placement

§_> 2009 Kantar Media




5.4 ELS CLIENTS
EL PROCES DE CALCUL DE RESULTATS

Cadena>= |00 TVE1 (AT) (MAD) K@ TS (AT) (MAD) K[E A3 (AT) (WAD) K[E CUATRO (AT) (MAD)
' - e | - - | e -

21:01:05

T : P g | = ' BN Lac uvas yal elima
- -~ - Ly o F i - LN a s -

Configuracién >> | FP5:12  Tamafio[(320 x 240] (58%)| FPS:12 Tamano.[320 x 240] (S8%) FPS:12 Tamaio[320 x 240] (58%)| FPS:12 Tamano:[320 x 240] (58%)

Targets o _ _ _
ind. 4+ | 1732_[+40] 4] 1923 [+25] & 2426 [+8] & 228 -8 ¥
CUATRO 2/ 882/
AMTENA 3
lrELEDIARIO 2 £ g?ﬁ f;
prnt W vy
139 !
21:30 1
——. DG DC) | 1477 |
Cadenas Hora | AM(000) Cuota Titulo AMOO0Y  AN% Cuota MKin MAADD | MAASS FidM ATT
TWE1 (AT} 21:01 1732 11,7 | TELEDIARIO 2 2224 5.2 13,9 2 SE93 13,4 391
B 15 (aT) 21:01 1923 13,0 | INFORMATIVOS T5 21:00 2145 5 1 13,9 2 4418 10,4 48,5
AL (AT) 21:01 2426 16,4 | ANTENA 3 NOTICLAS 2 2367 56 15,0 2 407 12,7 438
B CUATRO (AT) 21:04 228 56 [ NOTICIAS CUATRO 2 282 21 58 1 1858 44 475
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KANTAR MEDIE

6.0

CONTROL DE QUALITAT

6.1 ngl_
6.2 R LTATS

6.3 INSTITWEIONALS




6.1 PANEL

— Sobre la mostra

*Mensual: Distribucio geografica: regio/habitat, Representativitat sobre universos, Dispersio per
districte seccid, Dispersio per municipi

*Anual: Cens de panelistes

— Sobre el panel

*Mensual: Mostra instal-lada per regions, Rotacio, Antiguitat i vida mitjana, Coheréencia Base de
Dades

Diari: Productivitat del panel, Baixes, Llars rebutjades
— Sobre la llar

*Noves instal-lacions, Audiéncia no coberta, Audiéncia Zero, Preséncia de convidats, Averia de TV'’s

— Sobre els equips (audimetres, TV, DVD)

*Audimetre: No contacte en les comunicacions, diferencia en I'hora dels equips, canals invalids,
excessius apunts llar/dia
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6.1 PANEL

— Sobre els individus i el seu comportament
*Individus sense audiencia
*Audiencia duplicada
*Grans consumidors de TV

*Grans consumidors d’'una cadena

KANTAR MEBIA i N © 2009 Katar Media



6.2 RESULTATS

- Periodicitat anual (octubre)
*Objectiu: Determinar el correcte compliment de les normes d’anotacio dels individus

*Metodologia:

= Entrevista telefonica a totes les llars del panel on s’interroga sobre I'audiéncia en el momento de
realitzar I'entrevista

= Contrast de la declaracié d’audiencia de la llar amb I' informacio provinent de I'audimetre

- Periodicitat anual (maig)

*Objectiu: Contrastar I'audiencia obtinguda a partir de la mostra panelitzada amb els resultats
obtinguts per I'altre mostra homogenia diferent

*Metodologia:
= Entrevista telefonica a 16000 individus, on es registra I'audiencia en el moment de la trucada.

= Contrast dels resultats obtinguts amb I'estudi vs els produits per I'audimetria

KANTAR MEBIA i N © 2009 Kantar Media



6.3 INSTITUCIONALS

Televisions, Centrals, Agencies i Anunciants

Maxim organisme

Controls continus en diferents arees:
Univers, mostra
Panel
Audimetre
Operacio (validacio, equilibratge,...)
Control de qualitat

Seguretat
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REPTES DE FUTUR




7.0 REPTES DE FUTUR
TECNOLOGIA LIDER MUNDIAL EN...

Audimetres

EEUU

-2005: Warner, 200.000 hog.
™ _2006: Charter LA, 300.000 hog.
= -2007: Directv, 100.000 hog.

-2009: Comcast, 100.000 hog.
Return Path data

Audimetres
Personals

\\\\\\\\\

Mesura d’audiéncia 5““:";'55"5“ via
de Internet nfooys+ ]
L€rne o

© 2009 Kantar Media
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7.0 REPTES DE FUTUR
CONSUM DE TELEVISIO LINEAL | TIME SHIFTING

Minut més vist a UK en el 2009
Lliga de Campions: Chelsea - FC Barcelona
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7.0 INFOSYS
UN SOFTWARE PER L' ANALISIS DE LES AUDIENCIES DE TV

Operatiu en més de 30 paisos: Espanya,
Estats Units, Xina, Regne Unit, Canada, RUssia,
Australia, Dinamarca, Bélgica, Romania, Eslovaquia,

Singapur, Vietnam, Filipines, Corea, Israel, Egipte

Desenvolupat per complert a Catalunya ERLEELEY S -
(Sant Cugat)

Traduit a més de 10 idiomes.

Més de 10.000 usuaris arreu del mon.
KANTAR MEBIA
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8.0

INICI DE LATDT | EL FINAL

ANALQGIC
8? O




APAGADA ANALOGICA
DEFINICIO | FASES

L' apagada analogica a Espanya es va programar en diferents fases d’ aplicacio
segons el “Plan Nacional de Transicion a la TDT".

Fasel: Juny 2009 Fase 2: Dic. 2009 Fase 3: Abril 2010
12.6% poblacié 32.3% poblacio 100% poblacié
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APAGADA ANALOGICA
QUOTA PER SISTEMA DE DISTRIBUCIO

Cuota por S.Distribucion

100%

0%

B0%

T0%

60%

S50%

40%

30%

200

10%

0%
[~ I~ I~ o~ I~ [~ [= [= [~ [~ I~ I~ 00 o0 060 o 060 060 00 60 ) 0 0 MW O O O ¢ © O @ o O o O o 0 O O O
e 2 Qe Q2 % 29 Q2 9 g o0 g oo o 66 Q0 o d o
oD = o o= = o = = [¥] [T - = = = = o = = w [ - = = = = o = = o o o = =
- L 3 0o 5 % = co.c o ¥ o 5 £ o 2 o 03 % = 8: o M 0 5 £ 0o 3 O 3 % = g: g M L 4 £ 0o I O
L £ A O = [ L v 0Oz b F T L v QO Z Lol > Al
W Analogico terrestre Digital Lerrestre m Pago(Cable, Satclite, IP)

.

Font: Quota mensual Total TV. Individus 4+
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INCREMENT DE CONSUM
TV EN OBERT A LLARS

Consum diari de TV
210 -

203

200 -

193 193

190 - 189

180 -
3er T 2007 3er T 2008 3er T 2009 3er T 2010

Font: Promig diari de consim de tv en obert. Individus 4+ a llars amb TV en obert
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INCREMENT DEL NOMBRE DE CANALS
TV EN OBERT A LLARS

Promig diari de cadenes vistes

6,6

3er T 2007 3er T 2008 3er T 2009 3er T 2010

Font: Promig diari del nombre de cadenes vistes. Individus 4+ a llars amb TV en obert
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INCREMENT DE LA COMPETENCIA: QUOTA DE CADENES
TV EN OBERT A LLARS

Quota de cadenes en obert

100% -+

80% -

60% -

40% -

20% -

0% -
1q 2007 1q 2008 1q 2009 1q 2010

ETVE1L La2 ®T5 ©A3 BECUATRO ®LASEXTA REGIONAL ®NEW OFFER

Font: Quota de Cadenes en obert. Individus 4+ a llars amb TV en obert
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INCREMENT DE LA COMPETENCIA: QUOTA PER GRUP
TV EN OBERT A LLARS

Quota per Grups Editorials en TV en obert

100% -

80% -

60% -

40%

20% A

0% -

1q 2007 1q 2008 1q 2009 1q 2010

BERTVE ©“ANTENA 3 BEGESTEVISION =SOGECABLE ®LA SEXTA ®REGIONAL =NEW COMPANIES

Font: Quota de Grups editorials. Individus 4+ a llars amb TV en obert

]
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FRAGMENTACIO
EVOLUCIO DE LA QUOTA DE LES 10 CADENES MES VISTES

100 -

80 -

90

70 A

60 -

50 A

40 -

30 -

20 -

10 -

Quota de les 10 cadenes més vistes

9 9 19 19 1g 19 19 19 1 19 1g 1g 19 1g 19 1g 19 1g 1q
1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Font: Quota de cadenes de TV. Individus 4+
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FRAGMENTACIO
DISTRIBUCIO DE CANALS PER QUOTA

Qu ota 1Q 1998 | 1Q2001 | 1Q2004 | 1Q2007 | 1Q2010
+20 3 3 3 1

15-20 1 0 0 2 2
10-15 0 1 1 1 2
5-10 1 1 1 2 2
1-5 3 5 4

Total 8 40 58 106 129

Font: Quota de cadenes per individus de 4+

@
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ALGUNES DADES DE MERCAT
EVOLUCIO DEL CONSUM DE TELEVISIO

215217l 2 [l 22l 7 P
-0a [l 210 211 214 M 500 [l 210 [ 213 | 210 [l 20s [ 211 | 213
194
I |

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

2008 2009

1990-1991 Peninsula y Baleares, ind.10 y + afios
1992-1997 Peninsula y Baleares, ind. 4 y + afios

1998-2009 Peninsula, Baleares y Canarias, ind. 4 y + afios

KANTAR MEDIA?
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ALGUNES DADES DE MERCAT
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7o

40

o

02:30 -02:45

ALGUNES DADES DE MERCAT

e

TIII||II||I|||||I||I|||||I||I|||||II||I|||||I||I||I||I||I|||||I|||I||||II||I|||||I||I||I||I||I||

4 212 s [N

KANTAR MEDIA

04:00-04:15 05:20-05:45

07:.00-07:15 08:20-08:45 10:00-1015 11:20-11:45 13:00-1315 14:30-14:45 1600-1615 1720 -17:45 19:00-19:15 20:30-20:45 22:00 - 15 23:30-23:45 2500-2515

12 3 24 afics 25 3 44 afics 45 3 64 afios 65 y+ afios

@
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ALGUNES DADES DE MERCAT
PROGRAMA LIDER 1988-2009

I roiisse  47.8%
fj 0zoiieee 42.8%
11 13001189C  37,0%
1 oscAGeT 384%
1 ZTEAT9E 29 5%
{i 1717992333,
] 21061994 32.4%
@ 25/2/1995  31,5%
1| 22i0en99E T 29,4%
7 30011997 321%
§j| 200051998 345%
1 3tinaieee 232%
{j  240C200029,7%
1 23082001 34,7%
) 25062002 36,6%
1 24UsR00E 22,3%
1 20082004 251%
% 104220058 20,6%
i 1702008 24,8%

@ 16052007  20,6%
cuatre'29/06:2008  34.1%

Q27052008 25.8%

m 11/07/2010 33.2%

® T
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ALGUNES DADES DE MERCAT

Ne Titulo Descripcion Cadena Fecha Emis. Aud.Med. Etﬁ:
1 FUTBOL:LIGADE CAMPEONES BARCELONA-MANCHESTER A3 27/05/09 7 25,8 40,1
P FUTBOL:COPADEL REY ATH.BILBAO-BARCELONA TVEL 13/05/09 1 22,8 48,5
3 FUTBOL:LIGACAMPEONES OLYMPIQUE MARSELLA- TVEL 08/12/09 8 19,2 35,4
4 FUTBOL:COPACONFEDERACIONES ESPANA-EEUU T5 24/06/09 13 17,7 31,3
5 POST FUTBOL:COPA DEL REY ATH.BILBAO-BARCELONA TVEL 13/05/09 1 17,1 43,5
3] FUTBOL:AMISTOSO ESPANA-INGLATERRA TVEL 11/02/09 5 16,8 36,4
7 23F:ELDIA MAS DIFICIL DEL REY TVEL 12/02/09 P 15,8 33,6
8 FUTBOL:MUNDIAL CLASIFICACION TURQUIA-ESPANA TVEL 01/04/09 P 15,8 42,4
9 TENGO UNAPREGUNTAPARA JOSE LUIS RODRIGUEZ ZAPATERO TVEL 26/01/09 5 14,7 19,6
10 PRORROGAFUTBOL:MUNDIALITO BARCELONA-ESTUDIANTES L.P. T5 19/12/09 1 14,5 43,1

KANTAR MEDIS

@2 2009 Kantar Media




ALGUNES DADES DE MERCAT

N° Titulo Descripcién Cadena | Fecha | Emis | Aud.Med | cyota
prom
1 FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES BARCELO%}'\T@B‘CHESTER A3 27/05/09 7 31.7 461
PRORROGA FUTBOL:-MUNDIALITO | BARCELONA-ESTUDIANTES
2 AR " T5 19712109 1 25.9 62.1
3 FUTBOL:LIGA CAMPEONES BARCELONA-INTER TVET1 24/11/09 8 25.7 33.9
A POST FUTBOL:MUNDIALITO DE BARCELONA-ESTUDIANTES 5 161208 1 pas 567
CLUBES L.P.
5 FUTBOL:LLIGA DE CAMPIONS DINAMO KIEV-BARCELONA TV3 09/12/09 8 23.9 30.4
6 FUTBOL:COPA DEL REI ATH.BILBAO-BARCELONA TV3 13/05/09 6 20.9 32.2
7 FUTBOL:MUNDIALITO DE CLUBES BARCELONAL'E,STUD'ANTES T5 19712109 2 19.8 48.3
8 FUTBOL:COPA DEL REY BARCELONA-ESPANYOL T5 20/01/09 4 19.0 20.6
9 | FUTBOL:COPA CONFEDERACIONES ESPANA-EEUU T5 24/06/09 | 13 18.8 27.6
10 POST FUTBOL:COPA DEL REI ATH.BILBAO-BARCELONA TV3 13/05/09 1 187 44.0
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ALGUNES DADES DE MERCAT

Ne Titulo Descripcion Cadena Fecha Emision | Aud. Media|Cuota Prom.
1 FUTBOL:AMISTOSO ARGENTINA-ESPARNA TVEL 07/09/2010 1 14.9 7.9
2 FUTBOL:LIGA DE CAMPEOMES AUXERRE-R.MADRID TVEL 28/09/2010 2 14.7 34.8
3 AGUILA ROJA TVEL 23/09/2010 3 12.6 24.1
4 FORMULA 1:G.P.DE SINGAPUR LA SEXTA | 26/09/2010 4 124 25.7
5 LOS PILARES DE LA TIERRA CUATRO | 14/09/2010 3 11.6 26
6 FORMULA 1:G.P.DE ITALIALIA LA SEXTA | 12/09/2010 4 11.4 26
7 POST FORMULA 1:G.P.DE LA SEXTA | 26/03/2010 1 11.3 35.2
8 POST FORMULA 1:G.P.DE LA SEXTA | 12/03/2010 1 10.1 33.8
9 FUTBOL:LIGA ESPANOLA R.50OCIEDAD-R.MADRID LA SEXTA | 18/09/2010 4 9.8 21.3
10 LAS CHICAS DE ORO TVEL 13/09/2010 3 9.3 13.6
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ALGUNES DADES DE MERCAT

Ne Titulo Descripcion Cadena Fecha Emision | Aud. Media|Cuota Prom.
1 FUTBOL:LIGA DE CAMPEOMES BARCELONA-PANATHIMNAIKOS TVEL 14/09/2010 2 19.8 36.9
2 CRACKOVIA ™V 20/09/2010 4 14.9 26.2
3 FUTBOL:AMISTOSO ARGENTINA-ESPANA TVEL 07/09/2010 1 14.2 34.8
4 FUTBOL:LLIGA ESPANYOL ATH.BILEAO-BARCELONA ™V 25/09/2010 3 13.1 21.7
5 EL CONVIDAT ANDREU BUENAFUENTE TV3 20/09/2010 3 12.7 25.5
6 TELENOTICIES VESPRE T3 20/09/2010 22 12.2 22.2
7 FUTBOL:LLIGA DE CAMPIIONS R.MADRID-AJAX AMSTERDAM ™3 15/09/2010 2 11.3 20.8
8 PIROMUSICAL ™V 26/09/2010 1 11.2 23.9
9 POLONIA TV3 16/09/2010 3 10.7 23.6
10 TELENOTICIES MIGDIA T3 29/09/2010 22 10.7 30
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ALGUNES DADES DE MERCAT
QUOTA DE CADENES SETEMBRE 2010 ESPANYA
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Quota de cadenes a Espanya
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ALGUNES DADES DE MERCAT
QUOTA DE CADENES SETEMBRE 2010 CATALUNYA
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