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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

12141 Resolucién de 28 de octubre de 2013, de la Universidad de Girona, por la que
se publica el plan de estudios de Graduado en Publicidad y Relaciones
publicas.

Obtenida la verificacién del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
informe favorable de la Agencia Nacional de Evaluacién de la Calidad y Acreditacion, asi
como la autorizacién de la Comunidad Auténoma de Catalufa, y establecido el caracter
oficial del titulo por Acuerdo del Consejo de Ministros de 25 de mayo de 2012 (publicado
en el «kBOE» numero 166, de 12 de julio de 2012),

Este Rectorado, de conformidad con lo dispuesto en el articulo 35 de la Ley
Organica 6/2001, de Universidades, en la redaccién dada por la Ley Organica 4/2007, ha
resuelto publicar el plan de estudios conducente a la obtencién del titulo de Graduado o
Graduada en Publicidad y Relaciones publicas por la Universidad de Girona.

Girona, 28 de octubre de 2013.—La Rectora, Anna Maria Geli de Ciurana.

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TiTULO DE
GRADUADO O GRADUADA EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS POR LA
UNIVERSIDAD DE GIRONA

Estructura de las ensenanzas

1. Rama de conocimiento a la que se adscribe el titulo (Real Decreto 1393/2007,
anexo |, apartado 5.1): Ciencias sociales y juridicas.
2. Distribucién del plan de estudios en créditos ECTS, por tipo de materia:

Tipo de materia Créditos ECTS
Formaciénbasica ........................ 60
Obligatorias .......... ... ... ... 114
Optativas (incluye practicas externas) . ........ 36
Practicas externas (obligatorias) .. ........... -
Trabajode Finde Grado ................... 30

Total ...... ... ... . . 240

3. Distribucién de los créditos de formacion basica del plan de estudios por materias:

Rama de conocimiento Materia (EE ;St%%/i(;m’ de 29 Asignaturas vinculadas ECTS | Curso
Comunicacion. Comunicacion. 20 1
Ciencias Sociales y|Derecho. Derecho y comunicacion. 10 1
Juridicas. Empresa. Marketing empresarial e| 10 1
investigacion de mercados.
Artes y Humanidades. |Etica. Etica y comunicacién| 10 1
persuasiva.
Ingenieria y arquitectura. | Expresioén grafica. Expresion grafica. 10 1
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4. Contenido del plan de estudios:
Maédulo Asignatura ECTS | Caracter | Curso
Comunicacion. Comunicacion. 20 B 1
Expresion grafica. Expresion grafica. 10 B 1
Etica y comunicacion |Etica y comunicacion persuasiva. 10 B 1
persuasiva.

Derecho y comunicacién. | Derecho y comunicacion. 10 B 1

Marketing empresarial y | Marketing empresarial e investigacion de 10 B 1
investigacién de| mercados.
mercados.

Fundamentos de la|Fundamentos de la publicidad y de las 30 OB 2
publicidad y de las| relaciones publicas.
relaciones publicas.

Comunicacioén audiovisual | Comunicacion audiovisual e hipermedia. 30 OB 2
y hipermedia.

Creatividad y innovacion | Creatividad y innovacion en publicidad y 12 OB 3
en publicidad y| relaciones publicas.
relaciones.

Planificacion de medios y | Planificacién de medios y soportes 12 OB 3
soportes publicitarios. publicitarios.

Estrategias y técnicas de | Estrategias y técnicas de las relaciones 30 OB 3

las relaciones publicas.

publicas.
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Médulo Asignatura ECTS | Caracter | Curso
Comunicacion institucional y local. 3 OoP 4
Creacion de empresas. 3 OP 4
Direccion de arte y fotografia publicitaria. 3 OoP 4
Disefio de una campana electoral. 3 OoP 4
Estrategia de creacién de una marca. 3 OP 4
Estudios de audiencias y recepcion. 3 OP 4
Género y medios de comunicacion. 3 OP 4
Informacion y comunicacion municipal. 10 OP 4
Marketing politico. 3 OP 4
Practicum. 18 OP 4
Practicas externas. 20 OoP 4
Produccién audiovisual y grafica aplicada a 20 OoP 4
la publicidad y las relaciones publicas.
Relaciones institucionales. 10 OoP 4
Relaciones publicas en la gestién de crisis. 3 OoP 4
Optativas. Responsabilidad social y corporativa. 3 OP 4
Seminario comunicacion 1. 3 OoP 4
Seminario comunicacion 2. 3 OoP 4
Seminario de inglés. 9 OP 4
Seminarios en lengua extranjera: inglés. 10 OP 4
Seminarios en lengua extranjera: francés. 10 OoP 4
Taller de publicidad y comunicacién online. 3 OP 4
Taller de realizacién de publicidad 3 OP 4
radiofonica.
Taller de video. 3 OP 4
Taller de organizacion de eventos y 3 OP 4
congresos.
Técnicas de comunicacion aplicadas al 3 OP 4
turismo.
Turismo de negocios y eventos. 3 OP 4
Usos y efectos de las pantallas 10 OP 4
audiovisuales.
Trabajo final de grado. | Trabajo final de grado. 30 TFG 4
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